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Premessa

Argomentando di nuovi media, il piu delle volte, si pensa ad una forte
contrapposizione con i vecchi, ipotizzandone la sostituzione a favore dei
nuovi sistemi di comunicazione. E’ estremamente chiarificatrice la
riflessione pedagogica del Prof. Maragliano, quando individua nel processo
di rimediazione cioé dei “meccanismi, attraverso i quali un nuovo strumento,
inizialmente, ricalca e riproduce elementi del vecchio (lo rimedia), per
differenziarsene, poi e costringere il vecchio a riallinearsi nei suoi confronti
(e dunque a rimediarlo)”!. Stiamo infatti assistendo, nel nostro tempo,
proprio a questo processo di rimediazione: le nuove tecnologie utilizzano
codici, linguaggi iconici e linguistici riorganizzati e riproposti in modalita
diverse; noi siamo, per cosi dire, costretti a rimediarli per interpretarli e per
dare, a questi, significati ulteriori. Le nuove forme di comunicazione, basate
sulle nuove tecnologie, non agiscono solamente come strumenti di
concentrazione di vecchi modelli di comunicazione: € il caso dei telefonini di
ultima generazione, in cui troviamo la possibilita di guardare la televisione,
ascoltare la radio, navigare su internet, gestire gli impegni personali, vigilare
a distanza la propria abitazione, telefonare, ma anche a superare quel
legame topologico consueto, tipo “vado a casa per vedere la TV, o in ufficio,
per aggiornare la rubrica telefonica®. Le nuove tecnologie della
comunicazione e, in particolare, la rete Internet ci propongono infinite
opportunita di accesso alla conoscenza e al sapere; ognuno di noi &
costretto ad elaborare e rielaborare nuove strategie di accesso al sapere: &
proprio il tema del Knowliege Management, & proprio, il caso delle
costosissime enciclopedie diventate oggetti di arredamento e dalle gia
superate enciclopedie su cd rom a favore di quelle on-line. Capacita di

selezione dei materiali proposti dai motori di ricerca, web semantico,

R. Maragliano, Il sistema dei media, senza e con il computer, www.puntoeduindire.it
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documenti certificati sono proprio i temi ricorrenti con cui tutti noi
continuamente ci confrontiamo e a cui la scuola, oggi, prova a dare risposte
e riscontro. Il lavoro proposto vuole proprio rappresentare una ulteriore
occasione di riflessione sulla varieta di contenuti e temi che caratterizzano
le nuove tecnologie della comunicazione. Gli autori di questo lavoro che
presentiamo sono impegnati in settori di lavoro diversi e questo e-book
vuole, per un solo attimo, diventare un ulteriore luogo di incontro, non
“virtuale”, ma reale, in cui ognuno di noi prenda consapevolezza delle mille
sfaccettature con cui si propongono le nuove tecnologie. Il grande legame
con la struttura a libro, tomi, capitoli, paragrafi, ecc., lo studio delle discipline
a scuola, ognuna con un proprio docente con le proprie quote orarie molto
spesso ci porta erroneamente a distinguere, per esempio, quello che
appartiene all'ingegneria informatica con quello che & oggetto di riflessione
della formazione multimediale e cosi via dicendo. Chi avra la pazienza di
leggere fino in fondo il testo forse individuera una propria chiave di lettura
“reticolare” capace di mettere insieme il tema della formazione con quello
della progettazione informatica.

Alfonso Sciara
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